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INHALT

WEITER AUF WACHSTUMSKURS
Vom 19. bis 21. Februar öffnet die LogiMAT wieder
ihre Pforten. Was die Besucher in diesem Jahr in
Stuttgart erwartet, zeigt unser Sonderteil.
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DIE ERFOLGSGESCHICHTE 
SOLL WEITERGEHEN

Im letzten Jahr verkündete Atlet seine Übernahme
durch Nissan. Was sich für die beiden Unternehmen
und vor allem für die Kunden ändert, erläuterten Fir-
menvertreter im Rahmen einer Presseveranstaltung.
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38
TRADITION 
VERPFLICHTET

Im Jahr vier nach
dem Neubeginn will
Clark zu alter Stärke
zurückfinden. FBL
war dabei, als das
Unternehmen seine
Zukunftspläne vor-
stellte.


